
	 	

	

產產業市場調查報告	
智慧電動機車市場	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
						
報告人：羅敏軒	
課程：市場調查	

	



	 2	

目錄	

1.智慧電動機車市場	..............................................................................................................	3	
1.1 廠商 .............................................................................................................................................................. 4 
1.2 產品規格 ...................................................................................................................................................... 4 
1.3 價格 .............................................................................................................................................................. 4 
1.4 競爭分析 ...................................................................................................................................................... 4 

1.4.1 各廠牌優劣勢分析	.....................................................................................................................	5	
1.4.2 智慧電動機車規格分析	.............................................................................................................	5	

1.5 通路 .............................................................................................................................................................. 6 
1.6 市場佔有率 .................................................................................................................................................. 6 

2.需求端分析	.........................................................................................................................	7	
2.1 市場需求定義 ............................................................................................................................................. 7 
2.2 市場規模 ...................................................................................................................................................... 8 
2.3 顧客描述 ...................................................................................................................................................... 8 

3.結論	....................................................................................................................................	9	
3.1 市場前景預測 ............................................................................................................................................. 9 

3.1.1 SWOT 分析	...............................................................................................................................	11	
3.2 市場行銷建議 ........................................................................................................................................... 11 

3.2.1 市場定位	...................................................................................................................................	11	
3.2.2 4P 與 4C	....................................................................................................................................	12	
3.2.3 產品特性對採用速度的影響	...................................................................................................	12	

4.參考文獻	............................................................................................................................	13	
	

圖目錄 

 
圖 1. 我國現行電動二輪車可合法上路種類......................................................................................3 
圖 2.台灣 104 年 1 到 9 月電動機車掛牌數.......................................................................................6 

圖 3. 台灣電動機車銷售概況...............................................................................................................7 

圖 4.產品生命週期.................................................................................................................................8 

 

 

表目錄 
 

表 1.各廠分析..........................................................................................................................................4 

表 2.各廠產品比較.................................................................................................................................5 

  

 



	 3	

1.智慧電動機車市場 

	
智慧電動機車在中國稱為智能電動踏板車，與普通電動機車不同於在其智慧。智慧電

動機車擁有程式及配備感測器並採用全電動方式,與以往一般機車使用汽油大不相同,不使
用汽油相當節能減碳非常符合現在生活的目標。	
	

近年環保意識抬頭大眾漸漸重視傳統機車排放廢氣的問題。尤其中國空氣污染嚴重政

府特別重視電動機車發展，以改善空氣品質。而近年來開始一波電動機車智慧化的風潮，

更造成一陣轟動。智慧電動機車創造電動機車市場新的突破口，兩岸廠商有志一同地開發

出智慧電動機車產品，希望能透過新的應用服務結合電動機車創造消費者購買誘因。	
	

	
儘管電動車市場發展得如火如荼，但無論是國內外，電動車面臨的問題是充電和續航

力問題。為擴大電動車滲透率，大陸積極推動相關充電設施，規劃到 2020年將建成 1.2萬

座充換電站、480 萬台充電樁，可為 500 萬輛電動車提供充換電服務。並將推動四項工作

來完善充電基礎設施，盡快統一充電標準，制定無線充電等新型充電技術標準；計量、計

費、結算等營運服務管理規範。此外還規定，新建住宅停車位建設或預留安裝充電設施的

比率應達到百分之百，大型公共建築配建停車場、城市公共停車場具有充電設施的停車位

不低於總車位的 10％。	
	

台灣方面，充電站的設置環保局鼓勵民間單位設置電動車充

電站，提出補助電動機車每站 高一萬四千元。台灣的充電站是

依據「電動車輛傳導式充電系統」所定義之	4	種電	動車充電方式：

交流型式	 1、交流型式	 2A、交流型式	 2B、直流。為了配合推行

民眾使用電動車的政策，2012 年 9 月內政部修改「都市計畫公共

設施用地多目標使用辦法」放寬限制，將電動車充電站納入公共

設施用地多目標使用的範圍，未來公園、市場、高架道路下方、

停車場都可以廣設充電站。	
 

 

傳統機車造成空氣污染，使得不會排放廢氣電動機車開始發展。 
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1.1 廠商 
 

•家數: 3 家 

•品牌:GOGORO 、牛電科技、BOLT MOBILITY 

 
1.2 產品規格 
	
智慧電動機車規格基本配備 

1.搭配應用程式連結 

2.車內配置感測器 

3.具鋰電池可重複充電 

 

規格不同處 

1.性能 

2.續航力 

3.附加功能 

                                                                                 圖 1.我國現行電動二輪車可合法上路種類 

1.3 價格 
	
市場吸脂法:產品高價位 

原因: 

1. 消費者願意支付高價購買此產品 

2. 高價位塑造高品質形象 

3. 產品具獨特與專利保障 

4. 新產品推出 

5. 產品生命週期位於第一階段導入期 

 

小牛電動踏板車雖然比 Gogoro 和 BOLT 便宜許多，但放到中國電動車市場上人民幣

定價 3999 元和 4999 元的價格還是位於高價，主流價位在人民幣 800 元～2,000 元之間，

市場熱銷品多落在人民幣 2,000 元上下，小牛電動車的定價，等於一口氣拉到人民幣 4,000

元以上的區間。而 Gogoro 雖然近期有降價但還是比市面上大多數的機車還要貴因此歸類

於高價位。BOLT 便宜含稅車價 2490 歐元（約 89600 新台幣），扣掉增值稅，未稅價

2058 歐元（約 74088 新台幣）也不算低價。 

 

1.4 競爭分析 
	

三間廠商都是主打其智慧功能但都位居不同區域的市場。Gogoro 位在台灣，小牛在

中國，而 Bolt 在荷蘭，除了 Bolt 尚未正式銷售處於預購階段其餘兩家已經開賣。 
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1.4.1 各廠牌優劣勢分析 
表 1.各廠分析 

 

廠商名稱 Gogoro 牛電科技 BOLT MOBILITY 

 

目標市場 台灣 中國 荷蘭 

產品特性 全新設計 

加速快 

性能強 

外型可變 

電池交換 

續航力高 

價格高 

鋰電池 

 

車輛聯網 

家中充電 

續航力高 

鋰電池 

 

整合４Ｇ通訊 

加速快 

續航力高 

程式操控 

鋰電池 

推出市場時間較晚 

資料尚未完整公布 

競爭優勢 1.世界上第一輛智慧雙輪 

2.全新設計 

3.透過募資資金足夠 

4.主導台灣智慧電動機車市場 

1.獲得融資資金多 

2.創辦人人脈廣 

3.知名度高 

4.主打品質 

 

1.親自設計 

2.將透過自動化生產 

 

 

 

 

1.4.2 智慧電動機車規格分析 
 

1.各家特色 

 

Gogoro：主打 Smartscooter 智慧雙輪，Gogoro 動力系統，可帶來難以置信的速度與能

量；Gogoro 強調，透過馬達控制器、數位運算提供 98% 的能源效率，精準調節動力輸

出，在任何路況同樣享受迅捷強勁的樂趣。Gogoro 主打 GoStation 電池交換站，改變能源

使用的經驗；電池交換月租費從 NT$299 到 NT$799 都有，提供不同的電池使用頻率、距

離和速度。 

 

小牛 N1 ：強調設計了極度簡約的幾何曲面構建整車造型、全 LED 照明系统、德國博

世 (Bosch) 與小牛聯合研發了一款專用馬達，還有小牛管家智能 App 可以 GPS 定位，通過

內建的智慧中控系統將車況信息傳送至雲端。 

 

Bolt：智慧速克達主要功能特色:1.超級快速，2.行駛範圍 150 公里，3.智慧行動機車，

4.Bolt 行動計畫。Bolt 的行動計畫包含電池免費更新，並涵蓋荷蘭 ANWB 的免費道路救

援。比較特別的是還包含不限資料量使用的內建 4G 行動網路，月費共 29 歐元，約 1044

元新臺幣內含 21%稅，相當於未稅價 860 元新台幣。 
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2.規格比較表 

表 2.各廠產品比較 

 

 

 

 

 

 

 

圖片從左至右依序為 Gogoro 、小牛 N1 、 BOLT 

 

1.5 通路 
	

 Gogoro 小牛 BOLT 

實體 門市 無 尚未上市 

網路 網路商店 官網搶購 尚未上市 

 

1.6 市場佔有率 
 

台灣 

交通部電動機車市場統計 104 年 1 到 9 月截止共銷售出 5052 台電動機車，其中 104

年 1 到 9 月智慧電動機車共掛牌 956 輛。(在台唯一重型電動車為 Gogoro)扣除 Gogoro 七月

型號 Gogoro 

Plus 

Gogoro Gogoro Lite 小牛 N1(都

市版) 

小牛 N1(動

力版) 

BOLT 

車重 KG 112KG 112KG 112KG 78.7KG 84.1KG N/A 

起步加速 4.5 秒 4.5 秒 N/A(4.5 秒

以上) 

N/A N/A 3.9 秒 

高極速 95KM/H 95KM/H 95KM/H 40KM/H 45KM/H N/A 

爬坡能力 17 度 17 度 17 度 9 度 12 度 N/A 

置物箱容量 24.5L 24.5L 24.5L 18.9L 18.9L N/A 

鎖 無線鑰匙 無線鑰匙 無線鑰匙 一般鑰匙 一般鑰匙 N/A 

App 有 有 有 有 有 有 

續航力 100KM 

（定速

40KM/H） 

100KM 

（定速

40KM/H） 

100KM 

（定速

40KM/H） 

80KM 

（定速

20KM/H） 

100KM（定

速

20KM/H） 

150KM 

電池壽命 換電 換電 換電 5 年 5 年 N/A 

充電時間 換電 換電 換電 自家 自家 自家 

售價（台

幣） 

82000 起 72000 起 62000 起 20000 25000 75000 

（未稅） 
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公開銷售前掛牌機車，共計銷售 799 台。佔 104 年 1 到 8 月電動機車市場的 8.9%。智慧電

動機車市場市占 100%。Gogoro 11 月公佈 2015 年 10 月銷售數字單月掛牌數達到 680 輛，

較上個月銷售成長達 106%，也讓 Gogoro 在台北市整體機車市場（包含汽油機車與電動機

車）市佔率一舉衝上第四名，緊追在三大機車廠之後，Gogoro 也帶動了整體電動機車市

場的買氣，十月國內全體電動機車掛牌數字創 2012 年 1 月以來的單月新高。Smartscooter

智慧雙輪自七月底開始陸續交車，目前累積掛牌近 1,700 台，而 Gogoro 在自用電動機車

區域市場的佔有率，分別是台北市的 91.9%、與新北市的 94.7%。 

 

 

圖 2.台灣 104 年 1 到 9 月電動機車掛牌數 

  

中國 

小牛電動車在京東眾籌平台的首批發售於 2015 年 6 月 30 日結束，在為期 15 天的眾

籌時間內，參與人數和眾籌金額連破紀錄，累計 11 萬用戶參與，眾籌總額達到了 7,202 

萬元人民幣，共售出 15,978 台小牛 N1 電動車。9/24 日又以官網搶購方式再銷售 5000

台。在中國智能電動踏板車市場占 100%。 

 

2.需求端分析 

2.1 市場需求定義 
 

在節能減碳的目標下電動車輛已成全球趨勢 各國都制定相關推動的政策 電動二輪車

也因此成為政策推展重點。台灣對機車依賴性大，也使得廢棄排放污染的情況顯著。近來

台灣且目前國內空氣品質汙染嚴重，汽機車排出的空氣懸浮微粒(PM2.5)會造成許多疾

病，政府也開始推出方案來補助民眾將傳統機車換成電動機車。民眾也越來越重視健康並

搭配政府推動電動機車結合資通訊產業與傳統機電產業，帶來產業轉型升級契機。民眾對

機車需求將使逐漸發展為智慧化、電動、聯網為主。中國環保意識抬頭對電動二輪車需求

逐漸成長且中國政府在上海等都市實行「限摩令」，禁止汽油機車行駛，造成中國的電動
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機車市場非常活絡。中國代步工具原來就是電動兩輪車居多。但因經濟能力因素，中國的

電動機車大部分仍屬低階定位。但因發展快速市場需要更高規格的電動機車。 

 

2.2 市場規模 
 

台灣市場 

 

以台灣電動機車年銷量規模平均在 7000 台至 1 萬台間推算，整體市場每個月銷售量

約 600-800 台間。近年政府持續提供電動機車補助，有助於電動機車的發展。 

 

 

 
圖 3.台灣電動機車銷售概況 

 

中國市場 

 

中國大陸電動二輪車的保有率超過一億。電動兩輪交通工具的銷量與平均單價持續上

升，未來市場需求只會越來越大。以中國市場為例，這五年來的鋰電車銷售台數不斷增

加，從 2010 年的 27.5 萬成長至 2015 年的 357.5 萬台，市場產值超過 20 億人民幣。 

 

2.3 顧客描述 
 

台灣 

 

智慧電動機車市場才剛起步顧客購買市面上購買電動機車多為代步做使用，智慧電動

機車出現後開始有嘗鮮者出現。台灣因推動多年電動機車但無明顯成效，所以會購買智慧

電動機車多半是為環保及嘗鮮。如 Gogoro 目標客戶為社會中上階層荷包較滿也願意當早

期使用者的人。報導指出 初 Gogoro 品牌在台推出首批電動二輪車，採取的是非傳統機

車行銷方式，而是定位為一種時尚精品配件，等同於智慧手機中的 iPhone，而它鎖定的客

5193
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戶也非一般機車族，多半是都會時尚消費一族。2015 年 10 月宣布公司聽見消費者的聲

音，為吸引年輕嘗鮮族 Gogoro 降價近 4 成。降價讓許多原本就對 Gogoro 有興趣的買家，

加速出手購車。原本 Gogoro 主要鎖定都會雅痞族，重新降低價格門檻，吸引一批年輕的

嘗鮮族，使得 Gogoro 2015 年 10 月銷量翻倍達近 700 台，衝上北市機車市場第 4 名。 

 

中國 

 

在中國擁有電動二輪車的比例比台灣高。多數是因法規限制所以轉而使用電動機車。

根據小牛提供的用戶資料顯示，小牛電動的一半用戶為有車一族，近 2/3 的用戶集中在 26 

歲 -35 歲年齡段。這代表著小牛電動的消費群體具有一定的消費能力，價格並不是第一個

考慮的要素。顯然，粉絲並不是只貪圖性價比，價格並沒有成為用戶選擇小牛電動的阻

礙。真正追求的還是產品能不能帶來質感，用戶願意追求更高的生活品質或體驗不同的生

活方式而買單。 

 

3.結論 

3.1 市場前景預測 
	

目前智慧電動機車市場處於導入期，高價的智慧電動機車讓消費者的換購意願相對低

落，能賣多少台車，將會高度依賴政策的支持。智慧電動機車發展的模式就好比功能性手

機轉換到智慧型手機階段。初期將會以高價拉攏受吸引的顧客，市場再從原先的藍海慢慢

發展成競爭激烈的紅海。 

 

 

圖 4. 產品生命週期 

 

 

大陸方面電動機車早已普及，但電動自行車與電動機車的分際不是很明顯，估計中多

電動機車者將會陸續開發智慧化的電動機車以加入未來發展趨勢 。從 Gogoro 公佈不久小

    

導入期 成長期 成熟期 衰退期 
時間	

銷
售
量	
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牛也跟著發表他們的產品，又隔沒多久 BOLT MOBILITY 也成立了。想見未來會有更多廠

商加入這塊市場。 

 

根據 TrendForce 表示，智慧電動機車替已經玩不出花樣的電動機車市場，創造新的機

會點，但， 除了吸引大眾的目光之外，TrendForce 表示若想要真正刺激智慧電動機車銷售

量首先就是基礎建設的普及其次是產品的定價與銷售模式，再藉由消費者騎乘時回饋的問

題，來推出下一階段的產品。意即如果將基礎充電設施完成建置，將帶來明顯的市場銷售

提升。一旦充電站普及會伴隨對傳統機車的衝擊。目前電動機車就是因為設施不健全而發

展遇到貧頸。 

 

智慧電動機車不只將原來的產品注入新元素。未來將配合打造智慧電網，智慧型電網

為整合發電、輸電、配電及用戶的先進電網系統，其兼具自動化及資訊化的優勢，具備自

我檢視、診斷及修復等功能，提供具高可靠度、高品質、高效率及潔淨之電力，可滿足世

界各國能源政策發展方向與因應社會對供電可靠度與供電品質提高的要求。透過它能有效

率的將能源分配到需要之處，不僅可節省能源，提高能源使用效率，更可減少許多基本建

設需求，例如不再需要大舉增建輸配網路與變電所。希望透過改變使用能源的方式，藉此

讓城市變得更「乾淨」，進而讓生活品質間接變好。Gogoro 與 BOLT MOBILITY 都希望藉

此改變世界。 

 

預測正面情況 
 

智慧電動機車市場極具發展性，未來越多廠商將投入研發。未來鋰電池技術進步續航

力提高有助電動機車銷售。智慧電網的設置，將會使智慧電動機車取代傳統機車和電動機

車。市場將會隨著新廠商加入逐漸擴大。 

 

 

 

 

 

 

預測市場可能遇到的影響 
 

氫能機車順利發展將會衝擊智慧電動機車市場，但在短期內將不會完全取代電動機

車。而目前氫機車大多都還在開發階段，由於氫能比起鋰電池更為環保、便宜，是全球未

來發展重點，且氫氣轉化為驅動車輛的電能，完全不會排放二氧化碳；但國際上研發汽車

居多、機車少見。開發中的機車都為台灣本土研發，如亞太燃料電池科技公司、成功大
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學、台科大等。而導入初期也會碰上價格偏高的情況。假設成功量產必定衝擊市場，帶來

令一波的改變。 
 

3.1.1 SWOT 分析 

 
3.2 市場行銷建議 
 

3.2.1 市場定位 

Marketing Segmentation 區隔市場:智慧型電動機車市場 

 

Market Targeting 界定目標市場:重視電動機車性能、功能 

 

Positioning 市場定位:結合軟體、硬體、韌體、遠端、行動和能源等等，強調可從 app、機

車、電池到充電站提供完整的電動摩托車解決方案。 

 

s
新產品

產品模組化

差異化

環保

W
基礎設施不足

定價高

通路少

商品款式不足

專利不足

O
環保意識抬頭

藍海

替代品少

T
景氣差

油價跌

潛在競爭者

經營成本高(原料)

SWOT
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3.2.2 4P 與 4C 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.2.3 產品特性對採用速度的影響 

五大因素影響採用速度 

 

相對優勢(relative advantage): 智慧電動機車比原來的傳統機車及電動機車有更多的功能如

配備感應器能將數據上傳並紀錄，可以提高被採用的速度。 

 

可相容性(compatibility): 智慧電動機車目前充電站設置並不及加油站的數量，因此會延緩

採用速度。 

 

複雜性(complexity): 智慧電動機車並不十分複雜只要充電站廣設，而且價格下降將能更快

滲透。 

 

可試用性(divisibility): 目前智慧電動機車還很昂貴，因此延緩了被採用的速度，一旦價格

將下，其採用率應可提高。 

 

可傳達性(communicability):智慧電動機車本身的智慧功能及無廢氣和噪音便是 好的示範

及產品敘述，故可加快消費者間的傳播速度。 

 

 

 

 

 

4P以生產者為中心 
 
產品(Product):環保、智慧型電動機車 
價格(Price):高價位 
通路(Place):實體店面及網路 
推廣(Promotion):口碑行銷 

政府補助 
網路行銷 

 廣告 
	

4C以消費者為中心 

顧客(Customer):目標族群在意環保、智慧化的        

新功能 
花費(Cost):機車族群在意價格 
方便性(Convenience):需至門市或網路購買 
溝通(Communication):透過新聞、網路來取得產

品資訊 
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